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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh lokasi dan harga terhadap keputusan
pembelian di Farmers di Wilayah Cianjur, Jawa Barat. Metode yang digunakan adalah
explanatory research dengan teknik analisis menggunakan analisis statistik dengan
pengujian regresi, korelasi, determinasi dan uji hipotesis. Hasil penelitian ini lokasi
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian sebesar 46,1%, uji hipotesis
diperoleh t hitung > t tabel atau (8,959 > 1,986). Harga berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian sebesar 36,5%, uji hipotesis diperoleh t hitung > t tabel atau (7,343
> 1,986). Lokasi dan harga secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian dengan persamaan regresi Y = 12,541 + 0,425X1 + 0,424X2 dan kontribusi
pengaruh sebesar 55,5%, uji hipotesis diperoleh F hitung > F tabel atau (57,897 > 2,700).
Kata Kunci: Lokasi, Harga, Keputusan Pembelian.

This study aims to determine the effect of location and price on purchasing decisions at Farmers in
the Cianjur Region, West Java. The method used is explanatory research with analytical techniques
using statistical analysis with regression, correlation, determination and hypothesis testing. The
results of this study that location has a significant effect on purchasing decisions by 46.1%,
hypothesis testing is obtained t count > t table or (8.959 > 1.986). Price has a significant effect on
purchasing decisions by 36.5%, hypothesis testing is obtained t count > t table or (7.343 > 1.986).
Location and price simultaneously have a significant effect on purchasing decisions with the
regression equation Y = 12,541 + 0,425X1 + 0,424X2 and the contribution of influence is 55.5%,
hypothesis testing is obtained F count > F table or (57.897 > 2,700).

Keywords: Location, Price, Purchase Decision.

PENDAHULUAN mempertahankan kelangsungan  hidup

Kemajuan di bidang perekonomian
selama ini telah banyak membawa akibat
perkembangan yang pesat dalam bidang
usaha. Sejalan dengan itu banyak
bermunculan perusahaan dagang yang
bergerak di bidang perdagangan eceran
yang  berbentuk  toko, minimarket,
departemen store (toserba), pasar swalayan
(supermarket) dan lain-lain. Hal ini

menimbulkan persaingan diantara
perusahaan tersebut. Untuk memenangkan
persaingan mereka (perusahaan)

memanfaatkan peluang bisnis yang ada dan
berusaha untuk menerapkan strategi
pemasaran yang tepat dalam rangka untuk
menguasai pasar. Penguasaan pasar
merupakan salah satu dari kegiatan-
kegiatan pokok yang dilakukan oleh para
pengusaha  dalam  usahanya  untuk
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usahanya, berkembang dan mendapatkan
laba semaksimal mungkin. Syarat yang
harus dipenuhi oleh suatu perusahaan agar
sukses dalam persaingan adalah berusaha
mencapai tujuan untuk menciptakan dan
mempertahankan pelanggan.

Secara teoritis keputusan pembelian
yang dilakukan oleh konsumen terhadap
barang  yang ditawarkan sangat
dipengaruhi oleh:1) harga, 2) produk, 3)
pelayanan, 4) lokasi perusahaan/toko
(Kotler,1996:165).  Untuk itu perusahaan
harus tanggap terhadap apa yang harus
dilakukan terkait dengan kelangsungan
hidup usahanya, karena konsumen akan
semakin  selektif = dalam  melakukan
pembelian untuk memenuhi kebutuhannya,
untuk itu perusahaan harus mampu
mempengaruhi pembeli untuk bersedia
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membeli barang-barang yang ditawarkan
oleh perusahaan atau toko tersebut.

Pemasaran telah jauh mendalami
berbagai hal yang  mempengaruhi
konsumen dan mengembangkan suatu
pengertian bagaimana konsumen dalam
kenyataannya membuat suatu keputusan
pada waktu membeli sesuatu, tujuan
diadakannya pemasaran adalah
mempengaruhi pembeli untuk bersedia
membeli barang dan jasa perusahaan pada
saat mereka membutuhkan. Menurut
Swastha dan Handoko (2000: 111) faktor-
faktor yang mempengaruhi keputusan
pembelian berbeda-beda untuk masing-
masing pembeli di samping produk yang
dibeli dan saat membelinya berbeda.
Faktor-faktor tersebut adalah, lokasi penjual
yang strategis, pelayanan yang baik,
kemampuan tenaga penjualnya, tingkat
harga, iklan dan promosi, penggolongan
barang. Dalam proses pembelian dimana
seorang akan berbelanja akan terlihat
bahwa faktor lokasi dan harga akan ikut
menentukan.

Sesuatu yang dinginkan masyarakat
adalah bagaimana cara untuk mendapatkan
barang-barang yang dibutuhkan serta
menyediakan beraneka ragam produk dan
alternatif pilihan, harga yang bersaing,
pelayanan dan fasilitas yang memuaskan
serta suasana berbelanja yang nyaman
Dalam proses penentuan di mana
seseorang akan berbelanja terlihat factor
lokasi dan harga akan ikut menentukan.
Tjiptono (2002: 41-43) menyatakan.

Harga merupakan ukuran terhadap
besar kecilnya nilai kepuasan seseorang
terhadap produk yang dibelinya. Seseorang
akan berani membayar suatu produk
dengan harga yang mahal apabila dia
menilai kepuasan yang  diharapkannya
Sedangkan harga menggunakan alat ukur
potongan harga dan tingkat harga terhadap
produk yang akan dibelinya itu tinggi.
Sebaliknya apabila seseorang itu menilai
kepuasannya terhadap suatu produk itu
rendah maka dia tidak akan bersedia untuk
membayar atau membeli produk itu dengan
harga yang mahal.

Harga merupakan faktor penting

78

dalam menentukan akan membeli tidaknya
konsumen. Namun diketahui akhir-akhir ini
jumlah pengunjung yang datang untuk
membeli di Mini Market Sastra Mas
cenderung mengalami penurunan.
Penurunan jumlah konsumen yang
berkunjung pada Mini Market akan
diikuti dengan  menurunnya  jumlah
pendapatan Mini Market tersebut, secara
otomatis omset penjualannya juga ikut
menurun.Omset  penjualan ~ menurun
disebabkan karena Mini Market Sastra Mas
menaikan harga produk yang akan dijual,
itu menyebabkan konsumen enggan untuk
berkunjung ke Mini Market tersebut,
biyasanya konsumen akan lebih memilih
tempat berbelanja yang strategis atau
membelanjakan uangnya di mini market
lainnya dengan pertimbangan harga yang
lebih murah. Menurut Ferdinand Augusty
(2006), harga merupakan salah satu variabel
penting dalam pemasaran, dimana harga
dapat mempengaruhi konsumen dalam
mengambil keputusan pembelian, karena
berbagai alasan. Alasan ekonomis akan
menunjukkan harga yang rendah atau harga
terlalu berkompetisi merupakan salah satu
pemicu penting untuk meningkatkan
kinerja pemasaran, tetapi alasan psikologis
dapat menunjukkan bahwa harga justru
merupakan indikator kualitas dan karena
itu dirancang sebagai salah satu instrumen
penjualan sekaligus sebagai instrument
kompetisi yang menentukan.

Keputusan membeli merupakan suatu
proses pengambilan keputusan akan
pembelian yang mencakup penentuan apa
yang akan di beli atau tidak melakukan
pembelian dan keputusan itu di peroleh dari
kegiatan-kegiatan sebelumnya
(Assauri,1996: 196). Keputusan berbelanja
adalah suatu proses penyelesaian masalah
yang terdiri ~dari menganalisa atau
pengenalan kebutuha dan keinginan,
pencarian informasi, pemilihan sumber-
sumber dan seleksi terhadap alternatif
pembelian dengan  mempertimbangkan
jenis produk, bentuk produk, merk
kuantitas, penjual dan waktu pembayaran
(Kotler, 1997: 174-175). Konsumen
membeli barang dan jasa yakni kebutuhan
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yang dibentuk olehlingkungan hidupnya,
seperti keluarga, tempat kerja, kelompok
sosial, tetangga dan sebagainya sehingga
kalau dapat memenuhi kebutuhan,
manajemen pemasaran harus menentukan
“basic needs” dari konsumen maka dalam
memenuhi keinginan harus menentukan
“basic wants” dari konsumen.
Berdasarkan latar belakang masalah
di atas, maka penulis membuat judul
penelitian “Pengaruh Lokasi dan Harga
Terhadap Keputusan Pembelian konsumen
di Farmers wilayah Cianjur, Jawa Barat”.

TINJAUAN PUSTAKA
1. Lokasi
Lokasi merupakan salah satu

faktor dari situasional yang ikut
berpengaruh pada minat dan keputusan
pembelian. Dalam konsep pemasaran
terdapat istilah marketing mix atau
bauran pemasaran yang terdiri dari
produk, harga, promosi, dan place atau
lokasi usaha. Dalam marketing mix ini
lokasi usaha dapat juga disebut saluran
distribusi perusahaan karena lokasi juga
berhubungan langsung dengan pembeli
atau dengan kata lain lokasi juga
merupakan tempat produsen
menyalurkan ~ produknya  kepada
konsumen. Menurut Alma (2016:103)
mengemukakan “Lokasi adalah tempat
perusahan beroperasi atau tempat
perusahaan melakukan kegiatan untuk
menghasilkan barang dan jasa yang
mementingkan segi ekonominya”.

2. Harga

Harga merupakan satu-satunya

dari unsur bauran pemasaran yang bisa
mendatangkan pendapatan bagi
perusahaan. Harga sifatnya fleksibel
dimana setiap saat dapat berubah
dengan sendirinya. Harga merupakan
label yang ada dalam sebuah produk
yang harus dibayar agar bisa
mendapatkan produk / jasa. Harga
merupakan faktor yang berpengeraruh
signifikan pada keputusan pembelian.
Pelanggan sering melakukan
perbandingan harga produk sebelum

melakukan pembelian.

3. Keputusan Pembelian

Keputusan pembelian merupakan
salah satu tahapan dalam proses
keputusan pembelian sebelum perilaku
pasca pembelian. Dalam memasuki
tahap keputusan pembelian sebelumnya
konsumen sudah dihadapkan pada
beberapa pilihan alternatif sehingga
pada tahap ini konsumen akan
melakukan aksi untuk memutuskan
untuk membeli produk berdasarkan
pilihan yang ditentukan. Keputusan
pembelian merupakan bagian dari
perilaku konsumen perilaku konsumen
yaitu studi tentang bagaimana individu,
kelompok, dan organisasi memilih,
membeli, menggunakan, dan bagaimana
barang, jasa, ide atau pengalaman untuk
memuaskan kebutuhan dan keinginan

mereka, Kotler ~dan  Armstrong
(2018:177).

METODE PENELITIAN

1. Populasi

Populasi dalam penelitian ini
berjumlah 96 responden Farmers di
Wilayah Cianjur, Jawa Barat

2. Sampel
Sampel dalam penelitian ini berjumlah
96 responden.

3. Jenis Penelitian

Jenis penelitian yang dipakai
adalah asosiatif, dimana tujuannya
adalah untuk mengetahui pengaruh
antara variabel bebas terhadap variabel
terikat baik parsial maupun simultan

4. Metode Analisis Data

Dalam menganalisis data
digunakan wuji instrumen, uji asumsi
klasik, regresi, koefisien determinasi dan
uji hipotesis.

HASIL PENELITIAN
1. Analisis Deskriptif
Pada pengujian ini digunakan
untuk mengetahui skor minimum dan
maksimum, mean score dan standar
deviasi dari masing-masing variabel.
Adapun hasilnya sebagai berikut:

Tabel 1. Hasil Analisis Descriptive Statistics
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Descriptive Statistics

N Minimum Maximum Mean  Std. Deviation
Lokasi (X1) 96 37 58 45.64 4847
Harga (X2) 96 36 54 45.29 4.467
Keputusan Pembelian (Y) 96 38 56 46.61 4.097
Valid N (listwise) 96
Lokasi diperoleh varians minimum 2. Analisis Verifikatif
sebesar 37 dan wvarians maximum 58 Pada analisis ini dimaksudkan

dengan mean score sebesar 4,564 dengan
standar deviasi 4,847.

Harga diperoleh wvarians minimum
sebesar 36 dan varians maximum 54
dengan mean score sebesar 4,529 dengan
standar deviasi 4,467.

Keputusan pembelian diperoleh varians
minimum sebesar 38 dan varians
maximum 56 dengan mean score sebesar
4,661dengan standar deviasi 4,097.

untuk mengetahui pengaruh variabel

independen terhadap variabel
dependen. Adapun hasil pengujian
sebagai berikut:

a. Analisis Regresi Linier Berganda
Uji regresi ini dimaksudkan
untuk  mengetahui  perubahan
variabel dependen jika variabel
independen mengalami perubahan.
Adapun hasil pengujiannya sebagai
berikut:

Tabel 2. Hasil Pengujian Regresi Linier Berganda

Coefficients2
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 12.541 3.222 3.892 .000
Lokasi (X1) 425 .067 503 6.300 .000
Harga (X2) 324 .073 .353 4.430 .000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y)

Berdasarkan hasil pengujian
pada tabel di atas, diperoleh
persamaan regresi Y = 12,541 +

0,425X1 + 0,424X2. Dari persamaan

tersebut dijelaskan sebagai berikut:

1) Konstanta sebesar 12,541 diartikan
jika lokasi dan harga tidak ada,
maka telah  terdapat nilai
keputusan pembelian sebesar
12,541 point.

2) Koefisien regresi lokasi sebesar
0,425, angka ini positif artinya
setiap ada peningkatan lokasi
sebesar 0,425 maka keputusan
pembelian juga akan mengalami

peningkatan sebesar 0,425 point.

3) Koefisien regresi harga sebesar
0,424, angka ini positif artinya
setiap ada peningkatan harga
sebesar 0,424 maka keputusan
pembelian juga akan mengalami
peningkatan sebesar 0,424 point.

b. Analisis Koefisien Korelasi

Analisis  koefisien  korelasi
dimaksudkan untuk mengetahui
tingkt kekuatan hubungan dari

variabel =~ independen  terhadap
variabel dependen baik secara parsial
maupun simultan. Adapun hasil
pengujian sebagai berikut:

Tabel 3. Hasil Pengujian Koefisien Korelasi Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian.

CorrelationsP
Keputusan
Lokasi (X1)  Pembelian (Y)
Lokasi (X1) Pearson Correlation 1 679"
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Sig. (2-tailed) .000
Keputusan Pembelian (Y) Pearson Correlation 679" 1
Sig. (2-tailed) .000

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
b. Listwise N=96

Berdasarkan hasil pengujian yang kuat terhadap keputusan
diperoleh nilai korelasi sebesar 0,679 pembelian.
artinya lokasi memiliki hubungan
Tabel 4. Hasil Pengujian Koefisien Korelasi Harga Terhadap Keputusan Pembelian.

CorrelationsP
Keputusan
Harga (X2) Pembelian (Y)

Harga (X2) Pearson Correlation 1 .604™

Sig. (2-tailed) .000
Keputusan Pembelian = Pearson Correlation .604™ 1
(Y) Sig. (2-tailed) .000
** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
b. Listwise N=96

Berdasarkan hasil pengujian yang kuat terhadap keputusan

diperoleh nilai korelasi sebesar 0,604 pembelian.
artinya harga memiliki hubungan
Tabel 5. Hasil Pengujian Koefisien Korelasi Lokasi dan Harga secara simultan
Terhadap Keputusan Pembelian.
Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .7452 .555 .545 2.764
a. Predictors: (Constant), Harga (X2), Lokasi (X1)

Berdasarkan hasil pengujian Analisis koefisien determinasi
diperoleh nilai korelasi sebesar 0,745 dimaksudkan untuk mengetahui
artinya lokasi dan harga secara besarnya persentase pengaruh dari
simultan memiliki hubungan yang variabel =~ independen  terhadap
kuat terhadap keputusan pembelian. variabel dependen baik secara parsial

maupun simultan. Adapun hasil
c. Analisis Koefisien Determinasi pengujian sebagai berikut:
Tabel 6. Hasil Pengujian Koefisien Determinasi Lokasi Terhadap Keputusan
Pembelian.

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 6792 461 455 3.025

a. Predictors: (Constant), Lokasi (X1)

Berdasarkan hasil pengujian kontribusi pengaruh sebesar 46,1%
diperoleh nilai determinasi sebesar terhadap keputusan pembelian.
0,461 artinya lokasi  memiliki
Tabel 7. Hasil Pengujian Koefisien Determinasi Harga Terhadap Keputusan Pembelian.

Model Summary
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Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .6042 365 358 3.283
a. Predictors: (Constant), Harga (X2)

Berdasarkan hasil pengujian kontribusi pengaruh sebesar 36,5%
diperoleh nilai determinasi sebesar terhadap keputusan pembelian.
0,465 artinya harga  memiliki
Tabel 8. Hasil Pengujian Koefisien Determinasi Lokasi dan Harga Terhadap Keputusan

Pembelian.
Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 7452 .555 .545 2.764

a. Predictors: (Constant), Harga (X2), Lokasi (X1)

Berdasarkan hasil pengujian d. Uji Hipotesis

diperoleh nilai determinasi sebesar Uji hipotesis Parsial (Uji t)
0,555 artinya lokasi dan harga secara Pengujian hipotesis dengan uji t
simultan memiliki kontribusi digunakan  untuk = mengetahui
pengaruh sebesar 55,5% terhadap hipotesis parsial mana yang diterima.
keputusan pembelian, sedangkan Hipotesis pertama: Terdapat
sisanya sebesar 44,5% dipengaruhi pengaruh yang signifikan lokasi
faktor lain. terhadap keputusan pembelian.

Hipotesis kedua: Terdapat
pengaruh yang signifikan harga
terhadap keputusan pembelian.

Tabel 9. Hasil Uji Hipotesis Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian.

Coefficients?
Standardize
Unstandardized d
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 20.436 2.938 6.955 .000
Lokasi (X1) 574 064 679 8959 000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y)

Berdasarkan hasil pengujian yang diajukan bahwa terdapat
pada tabel di atas, diperoleh nilai t pengaruh yang signifikan atara lokasi
hitung > t tabel atau (8,959 > 1,986), terhadap  keputusan  pembelian
dengan demikian hipotesis pertama diterima.

Tabel 10. Hasil Uji Hipotesis Harga Terhadap Keputusan Pembelian.
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 21.535 3.432 6.275 .000
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Harga (X2) 554

.075 .604 7.343 .000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y)

Berdasarkan hasil pengujian
pada tabel di atas, diperoleh nilai t
hitung > t tabel atau (7,343 > 1,986),
dengan demikian hipotesis kedua
yang diajukan bahwa terdapat
pengaruh yang signifikan atara harga
terhadap  keputusan  pembelian
diterima.

Uji Hipotesis Simultan (Uji F)

Pengujian hipotesis dengan uji
F digunakan untuk mengetahui
hipotesis simultan yang mana yang
diterima.

Hipotesis  ketiga  Terdapat
pengaruh yang signifikan antara
lokasi dan harga terhadap keputusan
pembelian.

Tabel 11. Hasil Uji Hipotesis Lokasi dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian.

ANOVA-
Model Sum of Squares Mean Square F Sig.
1 Regression 884.417 2 442.208 57.897  .000°
Residual 710.323 93 7.638
Total 1594.740 95

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y)
b. Predictors: (Constant), Harga (X2), Lokasi (X1)

Berdasarkan hasil pengujian
pada tabel di atas, diperoleh nilai F
hitung > F tabel atau (57,897 > 2,700),
dengan demikian hipotesis ketiga
yang diajukan bahwa terdapat
pengaruh yang signifikan atara lokasi
dan  harga terhadap keputusan
pembelian diterima.

PEMBAHASAN HASIL PENELITIAN
1. Pengaruh Lokasi Terhadap Keputusan

Pembelian

Lokasi  berpengaruh  signifikan
terhadap keputusan pembelian dengan
korelasi sebesar 0,679 atau memiliki
hubungan yang kuat dengan kontribusi
pengaruh sebesar 46,1%. Pengujian
hipotesis diperoleh nilai t hitung > t tabel
atau (8,959 > 1,986). Dengan demikian
hipotesis pertama yang diajukan bahwa
terdapat berpengaruh signifikan antara
lokasi terhadap keputusan pembelian
diterima.

. Pengaruh Harga Terhadap Keputusan

korelasi sebesar 0,604 atau memiliki
hubungan yang kuat dengan kontribusi
pengaruh sebesar 36,5%. Pengujian
hipotesis diperoleh nilai t hitung > t tabel
atau (7,343 > 1,986). Dengan demikian
hipotesis kedua yang diajukan bahwa
terdapat berpengaruh signifikan antara
harga terhadap keputusan pembelian
diterima.

. Pengaruh Lokasi dan Harga Terhadap

Keputusan Pembelian

Lokasi dan harga berpengaruh
signifikan terhadap keputusan
pembelian dengan diperoleh persamaan
regresi Y = 12,541 + 0,425X1 + 0,424X2,
nilai korelasi sebesar 0,745 atau memiliki
hubungan yang kuat dengan kontribusi
pengaruh sebesar 555% sedangkan
sisanya sebesar 44,5% dipengaruhi faktor
lain. Pengujian hipotesis diperoleh nilai F
hitung > F tabel atau (57,897 > 2,700).
Dengan demikian hipotesis ketiga yang
diajukan bahwa terdapat berpengaruh
signifikan antara lokasi dan harga
terhadap keputusan pembelian diterima.

Pembelian
Harga  berpengaruh  signifikan
terhadap keputusan pembelian dengan

KESIMPULAN DAN SARAN
Kesimpulan
a. Lokasi berpengaruh signifikan terhadap
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keputusan pembelian dengan kontribusi
pengaruh sebesar 46,1%. Uji hipotesis
diperoleh nilai t hitung > t tabel atau
(8,959 > 1,986).

b. Harga berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian dengan kontribusi
pengaruh sebesar 36,5%. Uji hipotesis
diperoleh nilai t hitung > t tabel atau
(7,343 > 1,986).

c. Lokasi danharga berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian dengan
kontribusi pengaruh sebesar 55,5%
sedangkan sisanya sebesar 44,5%
dipengaruhi faktor lain. Uji hipotesis
diperoleh nilai F hitung > F tabel atau
(57,897 > 2,700).

Saran

a. Perusahaan harus membenahi area
parkir dan fasilitas lainnya mengingat
lokasi yang dekat dengan keraiaman lalu
lintas memerlukan are parkir yang
nyaman

b. Perusahaan harus benear-benar
memperhatikan harga produk yang
dijual mengingat selisih sedikit saja
dengan harga kompetitor bisa membuat
konsumen memiliki persepsi lain

c. Keputusan perusahaan dapat
ditingkatkan dengan menjaga konsumen
dengan perilaku pasca pembelian yang
baik.
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